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香港商業廣告語語的特色

黎楊蓮妮

棋大利 Deakin 大學

香港在世界上是一緝名副其實的內單丸土地J .的地僅1.075 平方公里，但人口卻

超;&J六百萬，其中華人估 98% 。

三次世界大戰策.:;t其是二十世記六卡年代末至今的捏捏二十幾年藥，

迅速起飛， WT成為亞洲「四小龍j 。 1991 年香港的人均 罷達

14 ， 102 美元，瑞社界第十一位。 I 從 1947 1987 年的四十年賄，香港人防空三產總

、航運、貿易、陳游及輕工業的中f重實際增加十倍。:目前香港已是世界金融、

心之一。

經撓的三蒙特意帶動了高業支龍的 1992 年〈香港訂政府刊物)的資料顯

示， 1991 年按港出版報紙的種、建設、 598 槽，人均佑有量在全球一百六十多值閻家

興地隨中名列前茅。

作為商樂文化的代表一一一商業廣告善，自然在香港的經濟活動中發縛著極其重要的

作用。打開任何一份香港報刊，都可以看到大大小小連篇累積的艷梅，其中不乏題文

革茂、語言新瓷、權思新穎、睡味惜生的上乘二史作，往往與電視、電蠢的有鞋、有動

社會 'T

。

，文與街頭巷尾琳垠j瞞自的市招、街招及時而嚀械在j簡簡要j蓋上的

人文化，

息擴結與立體的慶會世界，充分顯示了

合的極其搗騁的一醋。的此，研需香港華人

，不能不聽注番擇的鶴葉文化，不能不

會認古學的視點就在ñ'~甜苦和社會的關係、語言的社會玲能及社會各層面的信

中的表達和反韻。從這一點出路，我們收集了自 1991 年 i 月聖 1992 年 8 丹

丹河東方岳報持呵成報}雨蒙日報上刊登的廣告，將其中詞語加以整理、分

。現在將第一罰分一一聽對詞語的分析悶述

如俊， 1:1擎賄仁，重新手 i 入接求。

1 A~iilweek' 199:! 年 9 月 c

立 陶 AT3夜市論〈香港概J帥，香港;二三三月給怒的，資 5 。
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一、廣告詞語的方言成分

地直中國廣東珠江口、與澳門隔江東西相對的香港本是粵方言及客方言交集區，

離屬潮j山方言的海陸豐不遠。但因歷史緣故，全港通用的語言是粵語，又稱廣東話、

廣府話或白話。吹方言為客家話、潮j山話及上海話，普通話並不流行。兩家主要電視

臺和所有廣播電臺都用粵語廣播，所有中文報刊都夾雜有粵語撰寫的稿件，可見粵語

的影響是全面的、無處不在的，因而體現在廣告中有流行的粵語口語詞、粵語俗語及

粵語文言詞就不足為奇了。以下是廣告中常見的粵方言詞語。

1.二字格祠

銀紙街市凍房廚櫃泳池暗喉夾萬票尾

食肆露臺猛碟樓盤錯j未按揭旺舖常署

醒神對版擠擁厚身搶眼矜貴抵食惹味

光猛通爽就手為食闊落超值襟用攪笑

玩時野爆棚入樽惺錢到步落定走寶泊車

度身著數輪更投訴擺足講晒記緊、

2. 三字格詞

入伙紙紙皮石電飯床電扇包。方在行噫手擅包

于于仔屋電單車錄映帶侍應生核數師 lf~穿石

打工仔櫃員機耳筒機嘩囉街大哥大老婆本

出晒位過晒界話咕快玩過界一次過大陣仗

百分百好唱口慢慢計分分鐘嘆世界唔單只

3. 四字格詞

石屎森林入牆衣櫃酸枝傢他勁量電芯勁惺貨品

公眾人物第一時間今時今日

有型夠照好聲好氣零舍爽手值工跳槽左計右計

門到七彩勁于IJ飛起平到你笑

4. 其他

有心益用家 4陸番唔使俾 蚊脾比牛脾

惺j由表現更醒屎尿都咕香滑好到您佔唔到

有風何妨駛盡哩 出得廳堂，入得廚房

簡單得曝各具本質 全城至八輒八卦周刊

上屋搬下屋，唔見一蘿噫
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立學方言的f吏增慧體現在書面形式的方言成分上，那方言醬醋諧。在淒語七大方言

中，除了花方方言有書樹話，那現在的總話普通話的文最體之外，悲怕只有粵方當具

有此較完整的醬面語形式了。問這種粵式鑫插話在香港鶴欒廣告上有頗為曉顯的表達

功能。它哇!吏壞話語語連合庸大體家的方言習慣，叉顯示出其儲雅端鞋的一面，恰與

口語甜諾J芭j發生動的風格相得益彰，相映成題。現學數例如下:

蹋雅居亭人口;實迫

大農數目像 個人品味 巧手入體

藥效無紹挽纖小設計構雅外製{發錯

b‘那時轟動心儷曰久消備條還首度擺出

廉1L收費無任歡油

先摟在據

不外如是

頂級食府

熟、力gg射示範單位

人有我有

!斌水起

有型有款?安身做不假外求運作無間

e. 轍榔謊報務 為均眾服務輸五角搭擋

純獻i護;武格

f.輯瞭筒中際困地下喃攤旺舖生活情添寫意

誰揮f固 備具皇者本能密切留意接期

g. 人士參觀人士專業 失明

賢人之t 申 抉策 頭輯人士

二、農告詞語中的艾言成分

人的絕對優騁的香港，的於數千年擦邊流畏的中華文化攪淫和睹霄，磚統丈

化、傳統瓶梅，乃至傳統文首都有照樣存、傳承和發展。即使在近代百多年的中臨歷

使輔烈變化中，香港仍以一種錯書長的姿態，館造了一境相對寧靜的線淵。為此，雖然

香梅社會華洋雜戲，中喜交囊，新喜事壇壇，卻又彼此共存，岳由競爭，斯拉中盛傳統

語體…一)文言﹒在香港商業廣告中依然農行無阻，文言詞語比比皆是。

文當成分大致可分為兩{聞方囂，一是成語的廣泛使用，二是文言語及文設句式的



[2 中盟語士通訊

，往往{要磊業廣告丈體撥競選弦，語句言簡意蟻，為簡晶建立了高尚、

構雯的影帶。

成詣，尤其是凹字語成語， '節奏鍾鏘，容易蘊織成對，表:電功能

i用。@J唱會 , 
_'iZ. ~日 中往往被成對、

1.龔自鶴品的緩衰品直與過

首雇一指無懈可擊無與搶先

指頭拔萃無出其右精挽摺選

氣鼠不丸縱橫天下金碧輝煌

精雕細玉在 車鬧不凡 哭京無雄

渾然天成斃命事吾與嘆為觀lI:

2. 需出商品的安歡迎及罕有程度

萬眾i姆間 考察寐以三世 千載難違

炙手可熱磁之若驚先聽母換

自站看嘖嘖稱每日

;最毛麟雋 慕名而來 多得

一時無聞 一無可比擬

3. 突出給顧客帶來的便利及滿意程度

喜出望外大開眼界隨心所欲

得心睡、手 判若商人

髒 人一等轉券在謹

站起得水 南全其美揮i聽會如

運辜!據1體無往不利客ítL雲來貨如輪轉

4. 突出 創新精神

別具匠心使無前例眼光獨到

干鍾百，陳 一諾干金 一毒草呵成

一絲不苟 分手手必、爭 繼往鶴來

洞察先機 結社呵護麓至再接再餐車

5. 突出與立哥哥 有建

黯然失色無所聽從馬馬虎虎 r 
弱不禁;曳 自 微乎其微反覆無常

來歷不明 過其實弄巧成拙

有礙觀瞻 酷夷所思桔蟑無味
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如闊議設千篇一律

6. 其他

輕jífi 易舉 理所當然訝不容緩

無以復加源源不斷反敢為勝 心窺全豹

發號施令形形色色鐵證拉山觸頗旁j通

哥哥斯鵑姐 易如反掌 入為主

二、文蓄的使烏

女詣的建用可分兩樣:一是女首詞語，二是女詩句式。文言詞語指單獨領揖接與

現代醬面語央用;女當旬式僅指韻業廣告上套用某鎮古語旬，加以增化。

1. 

閣下駕罷騎上臣聖 攜升 麗是輯:

鱉瑕間儕懇懇換言之

11 奉3年為尊路路尊便只rr費無幾

鸝驛統議及早糟繆守時關約

聽聽聽裝盤儉由人一憤慨願掰範米里去

無遠弗 欲凳向隅無一或缺敬懇、垂在

111 是遠期望心乏新窮 人所共尊無!可芳f)雷形

R耳尺之遙不時之需視為誰館悉力u赴

亦莊亦謹

iv }.息求至普車中俊學年齡相若分掌聲樂
歡迎的麟用 成僻:輩然全部售轄

不羈鶴姓是明競選 不數聲用

區及子孫 交鼎力支拇雋永傘鹿

2. 女苔句式

非泰航莫!聽窮按住之美極種聽之娛

禮無襪盜聽之曬 佳話護酒易得 原j景觀飯難求

ii 捨我其誰非投莫屬樂也融融能人所不能
久而彌堅何樂謂不為可溫高不可求

有過之龍無不及

lIi J鑫時者自議 主義棋生意之源 量是擬控俗煩膩

免卻舟;車聲棋之苦 章;額摺下顯赫地位

榮覺最暢銷中車房車榜首
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三、廣告詞語中的外來語成分

香港自 1840 年開埠至今一百五十多年間，一直都在英國管泊之下，而且又是一

個世界性自由港，香港的經濟、資訊、航運、金融、信息等方面都全面融合在國際體

系中，英語也就很自然的成為香港的官方及貿易語言。再加之一貫的英式教育，香港

中上層社會均使用英語，甚至社會各階層通行的粵語中也大量夾用英語詞語。

中英文夾用或使用英語借詞是香港社會通用文體及語體的顯著特點之一。可以

說，在一定程度上英語已不被視為一種外來語，而是社會語言的一部分。體現在廣告

語體中，有的廣告全部用英語寫成(本文不再贅述) ;有的是中英文夾用;有的是應用

中文轉寫的英語言司語，即外來語。現把它們分別列舉如下:

1.外來語詞

的士

燕梳

摩打

咪高軍

擂射

嘉年華

士多啤梨

ii 毛冷

餅口吉

打口吉機

隧巴

吠夾

j師球口妻

鋼琴吧

多士爐

桑拿浴室

迷你影院

卡式錄音機

一手吠 u-turn 大型房車

2. 中英文夾用

攪 show

VIP 房

英 taxi

一一英 insurance

英 motor

英 microphone

一一英 laser

英 carnival

一一英 strawberry

一一法 laine

英 card

一一英 card

一一英 bus

一一英 tie

英 mark

英 bar

一一英 toast

一一英 sauna

一一英 mml

英 cassette

一一英 tyre

(做)大型表演

貴賓(房) . 

出租汽車

保險

發動機，馬達

話筒

激光

狂歡節

草梅

毛線
卡丹

卡丹

公共汽車

領帶

商標

酒吧

烤麵包

蒸氣浴室

微型

盒式

駕駛盤
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夾 band

日告 key

有 taste

夠 friend

夠 pop

好 happy

至 fit

(至) fun 至出位

(最) hit 上榜勁歌

係 smart 的

(壞)傳呼機

(組成)樂隊

配合得來

(有)獨特風格，氣質

(夠)朋友

合潮流

(好)開心

最佳狀態

(最)高興， (最)有趣(最有創意)

(最)轟動， (最)風行(的上榜快歌)

(是)出眾，俊俏(點兒)

大有大 cool '細有細 cool (大的有大)冷， (小的有小)冷

ii 人人有份 人人有 fun fun 意「開心J '諧「份」音

檳“fun" 開幕 fun 意「開心J '諧「紛」音

15 

又唱叉錄叉 rock

王者之 phone

rock 意「快樂J '諧「樂j音，表示 rock & ro11 音樂
phone 意「話筒J '諧「風」音

八面威 phone

醇 kool 唔係扮 cool

一襟就 sharp

phone 意「話筒J '諧「風」昔

cool 意「冷酷J '諧商品名 kool

sharp 意「開啟快門J '諧商品名 sharp

除了使用英語外來語詞或夾用英文，日語在香港粵語和書面語中的影響漸見端

倪。其使用法也基本與英語相似，分作直接引入與轉用兩種，茲舉例如下:

1.直接引入

下壽司: 「壽司」 日式麵點及此類專售店

新發亮: 「發亮」 意即「發售」

大割引: 「割亨 IJ 意即「削價」

第六回(影視大展銷) : 「回」 意即「屆」

城市新人類: 「新人類」 指新一代青年人

特賣場資訊: 「特賣場」 意即「特種商品售賣區」或特價區

電子手標: 「手脹」 意即「手冊」

心水 CD 大放送 「放送」 意即「播送」、「播放」

2. 輯用

ix x一族」 源自日語ixx 族」



的 中麟語文通訊

上班一接專業一按

;重力一祺野火~h英蹋人一接接皮一按

潛流 4按

ii 由此文師生出rx x一振j

一睬 ，連鵑一派

值得指出的是，在商業廣告中，中英文任意夾用、混用的環象很普遍，形成一種

特有的港式風格，子等試看幾例。

A : CALL 的士打文章留電話， VIP 拯書有晒號碼

曰: 7…DA Y SLIMSTAR ·詔窕功效七日

C : TOP DECK 巴士團

ROTEL 流動酒店關

FUN…N一JOY 分3哀樂趣露營闢

D 惘。HL， NOWORRY 背心情扮靚的!

E : PRICE OFF SALE 

PHONE 閉室說，問 PHONE 而萃，要 PHONEf等 PHONE

F: 最後韌贊

FINAL REDUCTION 

不可思議的學更好勁藏

閥、廣告詞語中的特喜詞組

發展的程縫插貌不悶，作為反映社會的詞語也就制現了 差
h7 

占
H
μ

串

異。香港報刊在商業廣告中也往往使用一些與中翻大陸及憂麟略為不同的調蹺，有的

是當Jtl.l.特有的說皇室，間為只有香港社會才有做類事物，有的是當地特洞的，反映出一

給港式風格來。

1. 

1 六合彩政啤闡發展萬單車徑種鵲龍去蟲金

îi 電話銀行家居傳真發聲字典公司堅臨崩

業主會所私家(');灘單車去麗午在現率

金晴會 黨政公審中式街市

購物走臨音樂泳池 水晶轉台

設置中心公共軍村自助晚餐囑先晚餐
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iii 佐客俱樂部 扇紡權真機野餐，聽拷畫室 私人迷你影院

一連環大倍思全球支揖服務卡拉 OKi醬廊

2. 

間際連主義，快餐店 天幕式購物商一場

盟際電話傳譯種務 憫人紅霞 call 機專線

現代個人通訊科校

用詞霞

售點員 員傳菜 潔、務員閱單員

收銀 臨額宜 連鎖店

11 即影師在碟型 電子火鍋擴體報務

小型房

火車 員名牌精品理財糊其

J、世界質深闊的鑽去主持點予接電話

五、港式演奮特有搞錯罵法

17 

嘖倩製{乍聶為q及早|觀眾，詔j來顧客， 態、望，往往在廣告文辭中使用某些

誇張學法和華麗誦蹺，以嗅出葫品的影象，製進轟動效應，增加話業噱頭。

1.某些「設其最Js言說諾(更用頻率很誨，如:攝鼎、標授、頂級、超級、一品及、超

凡、超{霞、經典、完美、全新等等。

2. 

車站最極品議n穹樣板接聽典籃顯赫紹紫

輯凡創意:經典成就頂尖型號報級引誘

全哥哥觀念 超車接點完美匹配一按美食

「最j的認錯，如:稱話、當選、獨步、超奎、榜前等等經

常出現。

全球稱冠潮流首選讀素超重盤算榜首

前列地能揖步東增縱橫室、潛全港種雙

誰說全持香

3. r大j字格式的計j組ít1乎咨齋撼性的效果，為人所厚度泛使用，構成讓活多樣。

勁喊大特鱉貨品大終結清貨大概銷

三字(幢大體惠商品大噩展 清貨大行動

出往大減價 酬賓大醫送轍f巨大拍賣
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歌影視大抽獎 反通漲大傾銷震憾性大清貨

屋于日本大突破 繽紛節目大巡禮 日韓超值大貢獻

買一送一大酬賓

其士店重鍾大特惠搬遷大清貨大削價

玩現金代用券購物大行動

中國語丈通訊

4 政治性詞語往往也被應用到商業廣告中，尤其是最新的中港兩地常用的政治詞

語，可能意欲製造「語不鷺人死不休J的效果，如:

西瓜與魚，和平共處。西瓜唔會有魚腥味，鮮魚唔會有西瓜味

一櫃兩制，各盡所長，信心保證'權益兌現

迪雲拿，城市基本法 Delvina

事實證明，改革保始終最受歡迎

革命派最受重眾所擁護是鋼一般的事實

(聲寶一樂聲有限公司)

(豐澤電器)

(Delvina) 

(Mazda) 

(發達汽車有限公司)

11 值選彩色傳呼機新秀「火鳳凰j數字傳呼機，輕量級傳呼高手數字傳呼機

(和記傳訊)

5. 某些詞語之間的修飾、搭配很有香港商業語言的特有風格，即只有在香港才有

如此的詞語表達法，有的似乎不合乎語法規範'也算是港式商業語言的一部分，如:

榮持出品款式時尚獨家專有尋找永桓

捕捉時向外形爽朗創新元素勁量豪情

創新提供創意結晶豪門風範名牌包裝

長壽金曲百搭系列消閑玩意精美示範

繽紛魅力傲然獲獎黃金據點天皇巨星

運輸新霸王冷氣新形象革命性設計冠軍級引擎

經典金裝電影黃金中獎機會驚世輕巧之作

意念的原創性超級新星美冉 所向無敵功能

史無前例的保證舉世不朽的設計 全球首創的突破性

一觸即發的澎濟動力 稀世罕有的珍聽極品

領導車壇的卓越座駕 勁度澎悍的法國式辣味

全球趨之若驚的巨型優惠

6. 巧妙地利用「同音異字j改變某些成語、俗語、諺語的一個或兩個漢字來做廣

告，或變化其中一兩個字，也是香港廣告用詞的一大特色。用得好有一語暫閥的最佳



1994年12月 2會認真為

效果，如:

人者之聲無f語J倫比

如港兩均 f單位情萬觀

心意:(，專遁 「近j

我們改f豆豆J換面

「發j 和聲牌 HC-250P 汽車時在攘攘

露了全吽主IJ I解渴至于;划，馬上出動

五十品 「純正音ß品j和皇牌貨車卸揖禮品

每日鵡f斑j

f飯JI飯j都搭

魚熊熊掌當然可以兼得

(電子教村中心)

(加拿大豐業銀行)

(聯邦快遞)

(香港電訊)

(信業機構)

(富t彩色專賣店)

1秒

貿易汽車服務中心有跟公司)

{中華航空公前)

(嘉仁車子)

(盟澤衛星耀務)

言書港以一一f器設界性自由塔那誨，匡正快盟及時地反聽世界及中羈的各韻倍息，

是搞業信息. t位形成了自日獨特的社會形態和語言謝貌。研究香撥(草草人稱之為「香港，

是真J) .不能不研究反映混個社會的話會變化，特別是內通麗之搜富的港式語言。應該

說以鶴梁鳥語的代表之一的香港舉措(包括書彈語和口語) ，既皮映了香港的溫去，也

反映了它的現在;說可看出方詣的特色，也好看出共用語的概基;說可追溯民接文化

的源泉，也可探討西方文化的組遁;質能聽解固有事嗨，也可認識新變化，新發棋。

港式語苦的不燒範， ttt富于續當反映了時代變化的步伐和故動的立法牌。


